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Pôle SYNAMAP : 
des stands à l’image de ses 
adhérents : experts, innovants, ...

Mais au-delà de la présentation des solu-
tions et des équipements, les exposants 
ont également proposé des services d’ac-
compagnement, de l’assistance, une ana-
lyse préalable des besoins, etc. Preuve du 
grand professionnalisme des entreprises 
de ce secteur, dont les produits et proces-
sus de fabrication intègrent une dimen-
sion environnementale. Des exposants 
"responsables" qui allient donc technolo-
gie et écologie.
D’autre part, plus d’une centaine de 
conférences ont été animées par 200 
orateurs, professionnels et experts dans 
leur domaine, pour présenter des thèmes 
d’actualité et répondre à des probléma-
tiques liées à la gestion et à la prévention 
des risques. Près de 5 000 auditeurs ont 
assisté à ces conférences.

Le SYNAMAP, un pôle attractif 

Cette année encore, le pôle SYNAMAP 
a démontré le haut niveau d’expertise 
de ses adhérents, précisément 41 expo-
sants au salon. Au-delà de la qualité et 
de la technicité des produits présentés, 

les efforts réalisés en termes de design, 
de créativité et de modernité des stands 
n’ont fait que renforcer leur position d’ex-
perts et leur politique d’innovation. A titre 
d’exemple, c’est la société Tractel SAS qui 
a remporté le 1er prix de l’innovation de 
la catégorie "Santé et Sécurité au travail", 
avec son Harnais HT LadytracTM, un har-
nais spécialement conçu pour les femmes.
Il a ainsi été démontré que les fabricants 
et distributeurs d’EPI sont des entreprises 
modernes, productives et extrêmement 
impliquées dans la recherche et le déve-
loppement de nouvelles technologies, 
tout en attachant un fort intérêt à la qua-
lité de leurs services et à la relation entre-
tenue avec les utilisateurs finaux. 
Le pôle SYNAMAP s’est également dis-
tingué par son activité. En effet, plusieurs 
exposants ont proposé aux visiteurs des 
démonstrations de leurs produits, per-
mettant ainsi à ces derniers de se rendre 
compte de leur qualité, mais aussi de la 
nécessité, voire de l’obligation, de porter 
des EPI pour prévenir et éviter tout type 
d’accidents du travail. Rendez-vous en 
2012 pour la prochaine édition du salon 
Expoprotection !

3M France

Centurion Safety Products

MSA Gallet

Groupe RG

Dräger Safety France

Sophie Chantelot, Responsable Marketing et 
Communication de CAPITAL SAFETY Group

"Nos démonstrations d’intervention en hauteur avaient pour ob-
jectif de montrer nos produits et systèmes de protection contre 
les chutes de hauteur en situation. Notre tour mesurait 7 mètres 
de haut, pour être au plus proche de la réalité. Il était également 
important de communiquer sur les risques encourus, ainsi que 
sur l’optimisation des bonnes pratiques dans le cadre d’interven-
tions en hauteur et de sauvetage. 
Ces démonstrations nous ont également permis de mettre 
en avant notre expertise, la fiabilité de nos équipements et le 
confort que nous apportons aux utilisateurs. 
Elles sont également très révélatrices du succès de notre stand, 
car nous avons enregistré +59% de visiteurs par rapport à l’édi-
tion 2008, avec une nette augmentation de prospects. Les dé-
monstrations ont donné envie aux visiteurs d’en connaître da-
vantage sur les produits présentés sur notre stand."

Témoignages

©Capital Safety Group

Renaud Derbin, Responsable Commercial France/
Allemagne de PREVOR

"Organiser des démonstrations sur notre stand c’est présenter, 
de façon ludique et concrète, nos produits et nos solutions, mis 
en perspective avec l’utilisation de substances chimiques corro-
sives et/ou irritantes. 
Lors du salon Expoprotection, nous avons donc présenté, sur 
notre stand, l’utilisation et l’efficacité de nos produits, en simula-
tion In Vitro, avec des démonstrations sur des petites quantités 
de produits chimiques. Ces démonstrations ont sensiblement 
attiré les visiteurs et éveillé leur curiosité."
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Zoom sur

Entreprise spécialisée dans la fabrication 
de produits spécifiques aux besoins in-
dustriels pour le confort et l’hygiène des 
pieds (semelles, lacets et accessoires pour 
la chaussure), le Groupe JLF est devenu, 
en une vingtaine d’années, le leader in-
contesté sur ce marché en France.
Le Groupe JLF est présent chez tous les 
grands distributeurs industriels fran-
çais, mais également dans l’univers de la 
grande distribution, qu’elle soit alimen-
taire, spécialisée ou même en univers 
sélectifs (parfumerie, cosmétique avec sa 
marque Lady’s secret).

Une stratégie basée sur la 
technologie et l’innovation

Sa place de leader, le Groupe JLF la doit 
à des investissements importants en 
Recherche et Développement. En effet, 
100% de ses investissements en R&D sont 
consacrés à l’invention et au déploiement 
de solutions novatrices de confort et 
d’hygiène du pied. "Cette politique active 
s’appuie sur une logique très sélective de 
partenariats avec des acteurs, reconnus à 
l’échelle internationale pour leur expertise 
dans leur domaine" 
nous explique Pierre-
Henri Frenet, Manager 
Export du Groupe JLF. 
A titre d’exemple, la 
mise au point de la pre-
mière semelle préven-
tive dédiée au confort 
du dos, en partenariat 
avec le Docteur D’In-
grado, Chirurgien-Podologue à la clinique 
du Parc Lyon. Ou encore la technologie 
S3F (semelles 3 fonctions : anti-mycoses/ 
anti-odeurs/ anti-bactéries), mise au point 
grâce à une collaboration avec les Labora-
toires ASEPTA.
L’entreprise livre dans 35 pays et dispose 
d’un réseau de partenaires technolo-
giques et industriels dans le monde entier. 
De plus, sa veille technologique, en France 
et à l’étranger, lui garantit la maîtrise de 
toute technologie émergente, génératrice 
de progrès.

C’est dans sa logique de recherche 
constante de nouveautés que le Groupe 
JLF a récemment mis au point une tech-
nologie qui révolutionne l’absorption 
des chocs et vibrations, en réunissant 
des experts dans différents domaines. Le 
Vibra(CUT)® System offre une protection 
4 à 5 fois supérieure aux autres techno-
logies, à l’échelle internationale, face aux 
TMS et autres troubles liés aux vibrations. 
Une formidable avancée qui résulte d’un 
engagement quotidien dans l’innovation 
et la qualité

La qualité, une évidence

Au-delà d’un investissement certain dans 
l’innovation, la qualité apparait comme 
indissociable de la politique d’entreprise 
du Groupe JLF et bien réelle.
En effet, la culture qualité n’est pas un 
simple certificat mais un mode de fonc-
tionnement et de production. "Certifié 
ISO 9001 version 2008, les exigences de 
cette norme nous permettent d’assurer 
une maîtrise permanente et démontrée 
de tous nos processus, base essentielle 
de la satisfaction de nos clients et de nos 
partenaires" indique Pierre-Henri Frenet. 

La satisfaction clients 
est donc au cœur de 
l’organisation de cette 
entreprise, avec des ré-
sultats très significatifs, 
puisque le taux de sa-
tisfaction clientèle at-
teint plus de 98%. Mais 
au-delà de la qualité 

de ses produits et de sa relation clients, 
le Groupe JLF intègre les préoccupations 
environnementales de ses stratégies et 
opérations. La mise en conformité avec le 
règlement REACH pour limiter, au maxi-
mum, l’impact des substances chimiques 
sur l’environnement a ainsi été effectuée. 
Le Groupe JLF, un pied sûr !

Groupe JLF, leader français sur le marché 
de l’hygiène et du confort du pied
Depuis plus de 25 ans, le Groupe JLF conçoit et fabrique des produits pour le confort et 
l’hygiène des pieds. Sa maîtrise de la technologie et de plusieurs canaux de distribution 
ont permis l’évolution rapide de ses gammes de produits et de son succès.

"Notre objectif est de 
créer des produits de 

plus en plus techniques, 
pour devenir de 
véritables EPI" 

Pierre-Henri FRENET
Manager Export Groupe JLF

En chiffres

25 ans d’expérience dans la semelle et 
autres types d’accessoires chaussants 
dans le secteur de l’industrie.

Un réseau de distributeurs de plus de 
2 500 points de vente en France et 
à l’étranger.

2 boutiques en ligne avec un taux de 
satisfaction de la clientèle de plus de 
98%.

Groupe JLF

4 rue du Président Carnot
69002 LYON
Tel : 04 78 37 07 37
Fax : 04 78 37 62 89
Email : commercial@groupe-jlf.com
Site Internet : www.jlf-pro.com
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Deltalyo & Valmy conçoit et fabrique une 
gamme complète de produits, des plus 
classiques aux plus techniques, sur le 
marché des EPI pour des industries très 
diverses (agro-alimentaire, BTP, carrosse-
rie, etc.).
Certifiée ISO 9001 et ISO 13 485, cette 
entreprise est un des principaux fournis-
seurs des masques de protection respira-
toire référencés par l’Etat français, le NHS 
au Royaume-Uni et par de grandes entre-
prises en France et en Europe occidentale.
En quelques années, Deltalyo & Valmy 
s’est imposé sur les segments pointus de 
la protection respiratoire, de l’abord anes-
thésique et de l’assistance respiratoire, 
face à une forte concurrence internatio-
nale. De 2003 à 2010, le chiffre d’affaires 
de la société est passé de 4,5 M€ à 25 M€. 
Un exemple de réussite, à la française !

Une politique de proximité et de 
compétitivité

Deltalyo & Valmy est une entreprise 
proche de ses clients. En effet, la recherche 
de nouvelles solutions, toujours plus effi-
caces pour allier protection optimale et 
confort d’usage est l’objectif phare de sa 
politique. Elle attache donc une attention 
particulière aux besoins des utilisateurs 
afin de concevoir des produits perfor-
mants et confortables. 
"Notre défi quotidien? 
L’exigence de la sécurité 
pour tendre vers le risque 
zéro" nous indique Lau-
rence Thimonier, Respon-
sable Marketing de Delta-
lyo & Valmy. Des études 
qualitatives et des tests 
sont donc régulièrement 
réalisés afin de com-
prendre et d’approfondir 
la connaissance des attentes des utilisa-
teurs et distributeurs de ses produits.
Au-delà de la proximité client, cette en-
treprise a également choisi d’adopter 
une proximité dans sa production avec 
la fabrication de ses produits en France, 
sur ses sites de Roanne et Auxerre. L’unité 
de production de Roanne dispose d’une 
capacité de production de 220 millions 
de masques respiratoires par an, avec 

un laboratoire de contrôle qualité inté-
gré. Deltalyo & Valmy, c’est également 
l’amélioration constante de sa compéti-
tivité. D’importants investissements de 
recherche sont effectués pour créer un 
outil de production High Tech souple et 
compétitif. A titre d’exemple, la société y a 
investi 3 millions d’euros en 2009. De plus, 
"Deltalyo & Valmy consacre une partie de 
ses investissements à la croissance externe 
pour acquérir de nouveaux domaines de 
compétences" nous explique Laurence 
Thimonnier, qui ajoute que "dans un sou-
ci de fiabilité, les sources d’approvision-
nement sont européennes". Une organi-
sation industrielle sous-contrôle, qui est 
visiblement une des clés de la réussite de 
cette entreprise.

L’innovation, une priorité !

"Deltalyo & Valmy est un acteur pour le 
dépassement de soi dans la recherche de 
la perfection et de la qualité" nous confie 
Vianney Brillat, Président de Deltalyo & 
Valmy. 
Il est évident que Deltalyo & Valmy a un 
objectif bien précis, proposer une gamme 
complète de produits, toujours plus inno-
vants. Après l’observation et la détection 
des besoins des utilisateurs, la société 
consacre d’importants investissements en 

recherche et dévelop-
pement pour mettre au 
point de nouvelles tech-
nologies de protection 
respiratoire. Cette posi-
tion phare de l’innova-
tion dans la stratégie 
d’entreprise, Deltalyo 
& Valmy la concrétise 
avec des dépôts de 
brevets qui sont réali-
sés chaque année. Cet 

investissement permanent a permis à la 
société de mettre au point Spireor®, une 
technologie innovante, brevetée en 2008, 
avec un nouveau procédé de micro-filtra-
tion mécanique par tissus techniques, qui 
garantit une filtration optimale et confort 
de respiration jusqu’alors inégalé. Une 
entreprise française qui peut être fière de 
son engagement dans la persévérance et 
l’innovation...

Deltalyo & Valmy, spécialiste de la 
protection respiratoire
Entreprise familiale, Deltalyo & Valmy est devenu un spécialiste de la protection respi-
ratoire, reconnu pour la qualité de ses solutions techniques et pour sa capacité d’inno-
vation.

"Deltalyo & Valmy 
s’engage à relever le 
défi de la protection 
moderne, efficace, 

confortable et 
compétitive pour tous 

les utilisateurs" 
Vianney Brillat

Président de Deltalyo & Valmy

Quelques dates...

2009 Développement de la division 
médicale.

2008 Dépôt du brevet Spireor®, 
fabrication et commercialisation de 
sa gamme complète de masques de 
protection.

2006 Création de Valmy, usine de 
fabrication de masques de protection 
respiratoire.

2005  Création de Deltalyo Uk

1978  Création du groupe Deltalyo.

Deltalyo & Valmy

Espace Valmy - rue de Charlieu
42300 ROANNE
Tel : 04 77 23 11 21
Fax : 04 77 72 54 57
Email : marketing@deltalyovalmy.com
Site Internet : www.valmy.eu


